
Hablar del futuro del mundo em-
presarial en Elche es, sin duda, ha-
blar de lo que puede dar de sí su alta
concentración de startups, que to-
can desde el asesoramiento genéti-
co a la creación de robots para el tra-
tamiento de niños con autismo, pa-
sando por la generación de cohetes
espaciales.  El gran paradigma de las
startups ilicitanas fue Hawkers, que
comenzó hace unos años desarro-
llando webs de e-commerce y pi-
votó hacia el sector de la venta on-
line de las gafas de sol, donde se ha
posicionado como referente a nivel
mundial con la previsión de cerrar
el año con  millones de euros fac-
turados. La mayoría de las micro-
empresas innovadoras de Elche na-
cen, viven y pegan el salto desde el
Parque Científico de la Universidad
Miguel Hernández (UMH). Un to-
tal de  sociedades están actual-
mente vinculadas a la Fundación
Quórum, gestora de este vivero, y 
de ellas tienen sede en sus instala-
ciones del campus ilicitano.

Allí, como era de esperar, si uno
llega con camisa y corbata, le miran

con cara rara. Y es que
muchos miembros de
esta nueva generación
de empresarios se de-
jan querer por el pos-
tureo «hipster» de pa-
sar la jornada en za-
patillas, vaqueros y
camiseta y, si se ter-
cia, deambular en
monopatín entre
despacho y despa-
cho luciendo, en el
caso de algunos chi-
cos, barbas cuya lon-
gitud desafía la pa-
ciencia de sus ma-
dres. Así de desen-
fadado es el colec-
tivo que puede dar-
le un giro al mode-
lo económico ili-
citano. Aunque no
se engañen, que
como decía aquel
anuncio de los
años , es joven
pero está sobra-
damente prepa-
rado.

Por ejemplo,
Santiago Ambit,
cofundador de
Weon Glasses,
mercantil dedi-
cada a diseñar

gafas de sol inteligentes que han lle-
gado a catalogar como las Google
Glasses españolas y que espera
colocar, a partir de este mes, más de
. modelos en el mercado na-
cional e internacional. El perfil
creativo de Ambit se le reconoció
en  con un premio interna-
cional en el que se  codeó con ar-
quitectos de la talla de Norman
Foster o diseñadores industriales
como Philippe Starck.

Ambit no sabe si su carácter de
«culo inquieto» se debe a su vario-
pinta formación –estudió Ingenie-
ría Agrónoma pero después realizó
un MBA  y un curso de especialis-
ta en marketing– o a que pertene-
ce a esa generación de ilicitanos fa-
miliarizada, desde bien pequeña,
con que la gente dispusiera de una
habitación en casa en la que acabar
el trabajo del taller de calzado o es-
tablecer un pequeño negocio do-
méstico durante la época dorada
del zapato. Quizá el preludio de las
actuales startups, pero seguro que
una de las razones claras de que el
emprendedurismo forme parte del
código genético ilicitano.

Según el catedrático  en  Organi-
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Que esta ciudad se haya convertido en uno de los puntos de referencia de la
innovación en España no se traduce en que sus promotores fueran devotos del
norteamericano Silicon Valley. El crecimiento fulgurante de las startups, aparte
del tirón del Parque Científico de la UMH y del polígono empresarial, tiene que
ver con la raíz de algunos de estos jóvenes empresarios, criados en una ciudad
emprendedora y entre casas con máquinas de coser para «hacer faena».
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Algunos de los

«habitantes» de las

diferentes startups

que conviven en el

Parque Científico. 
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zación de Empresas de la UMH,
José María Gómez Gras, su Uni-
versidad ha sabido sacarle el jugo y
darle continuidad  a esta cultura de
raíz generando un proyecto como el
del Parque Científico, que conecta
de manera perfecta el mundo em-
presarial y el universitario. «La Mi-
guel Hernández crea lo que deno-
minaría como un ecosistema  para
la innovación. Por un lado, porque
ha abierto su vivero de empresas no
solo a gente del campus sino tam-
bién a cualquiera que venga con una
buena idea. Y, por otro, porque se ha
potenciado mucho la mentorización
y el impulso de iniciativas a través de
lanzaderas como los premios Spring
o el Maratón de La Nau, la antesa-
la de la entrada en el Parque Cien-
tífico como empresa», detalla.

El futuro de esta enorme con-
centración de startups, según Gó-
mez Gras, podría pasar por el sal-
to de estas instalaciones al parque
empresarial, que se está nego-
ciando con la Administración pú-
blica. Algo con lo que está plena-
mente de acuerdo Sergio Román,
director de desarrollo empresarial
de la Fundación Quórum. «Allí
dispondrían de la logística necesa-
ria para dar el siguiente paso en sus
proyectos, como han hecho otras
empresas como Hawkers», detalla
Román, que todavía recuerda cuan-
do a él y a la directora gerente del
Parque, Tonia Salinas, les dieron la
llave del edificio Quórum  y se
encontraba totalmente vacío. Poco
a poco, fueron recibiendo visitas de
gente con ideas que parecían im-
posibles de proyectar desde una
ciudad como Elche pero que han to-
mado forma.

Hasta el infinito y más allá...
«Tú imagínate cuando llegamos mi
otro socio y yo en  y les comen-
tamos que queríamos fabricar un
cohete reutilizable para realizar ser-
vicios de transporte privados hacia
el espacio. Para ser algo así como el
SEUR de las agencias espaciales.
Claro, fliparon. Cinco años des-
pués, gracias a nuestros esfuerzos y
a la ayuda que nos ha prestado la
Fundación, disponemos de más de
 millones de euros para financiar
nuestra iniciativa y estamos en con-
tacto tanto con la Agencia Espacial
Europea como con la alemana. El
objetivo es lanzar el primer cohete
en », detalla Raúl Verdú, uno de
los fundadores de PLD Space, que
también tiene sus ojos puestos  en
ese movimiento hacia el parque

empresarial. «Entre otras
cosas porque para  construir un co-
hete precisamos algo más que una
pequeña oficina. Necesitamos una
nave», indica al respecto.

De momento, Verdú está encan-
tado, no solo con el apoyo de la
UMH, sino con el del propio Ayun-
tamiento de Elche y de la Generali-
tat. «Lo que sigue fallando en esta
zona es el poco interés del empre-
sario de toda la vida por el I+D+i.

Cuando hemos ido a Nueva York o
California y ves cómo funcionan
allí las startups, te das cuenta de has-
ta qué punto las mima la inversión
privada. No obstante, hay empre-
sarios locales que nos están ayu-
dando pero todavía queda para
igualarnos a EE UU», añade.

Lo que, sin duda, comparte esta
zona con el famoso Silicon Valley
(nombre que recibe la zona sur de

la bahía de San Francisco, en el
que están asentadas las mayores cor-
poraciones de tecnología del mun-
do) es  la calidad de vida california-
na. La sociedad alicantina Branch
Creation se dedica a formar equipos
de desarrolladores de software para
empresas tanto de Estados Unidos
como de Centroeuropa y los insta-
la en un punto determinado de Es-

paña. Hace solo unos
meses que han desem-
barcado en el Parque
Científico con el pro-
yecto Ping Value,  con el
que una mercantil de
Luxemburgo quiere ela-
borar una app que ge-
nere barrios inteligen-
tes; es decir, que confi-
gure una red social que
conecte a la gente con
los comercios locales de
un entorno determinado
y puedan realizarles re-
comendaciones en fun-
ción des sus intereses y
necesidades, que conoce-
rán mediante sus perfiles
en redes y sus  rastreos en
motores de búsqueda
como Google –en definiti-
va, tirando de Big Data–.
«En las empresas de des-
arrollo informático siem-
pre hay movimiento de per-
sonal. Por eso, de cara a la
creación equipos estables,
es importante que el lugar
sea apetecible por vivir. De
hecho, el empresario lu-
xemburgués no deja de de-
cirme que ya se está plante-

ando trasladarse cerca de Elche
porque se ha quedado prendado
con la zona», explica Pascual Sán-
chez, coordinador de la sociedad
Branch Creation.

El mercado de toda la vida
Como no podía ser de otra mane-
ra, el sector manufacturero tam-
bién tiene presencia en esta gene-
ración de startups radicada en El-
che. Hace tres años  salieron de La
Nau dos empresarias con su mer-
cantil LEIE-Nude Design recién
definida y, en su caso, optaron por
instalarse en el parque industrial
de Torrellano aunque sin romper
el ligazón con la Fundación Quó-
rum. Desde sus instalaciones fa-
brican un calzado en el que priman
los procesos creativos y en el que
toda la elaboración es Made in
Spain. Las diseñadoras de moda
Beatriz López y Cristina Ayala tu-
vieron algunos problemas para in-
troducirse en un mercado copado
en Elche por empresas de toda la
vida o multinacionales. Finalmen-
te, a base de buen trabajo, se han
hecho respetar y cerraron el año
pasado facturando un millón de
euros. «Ya nos ven con buenos ojos,
casi con los mismos que miramos
nosotras hacia el futuro», dicen.
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Santiago Ambit 
pasea con su 
«longboard»  por 
un pasillo del  
Parque Científico.
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El consultor de negocio en
Pragma Business Consulting, Mi-
guel Rosique, solo tiene un
«pero» para buena parte del sec-
tor de las startups ilicitanas. «El
problema de muchos emprende-
dores es que adquieren algunos
vicios como recrearse demasiado
en el desarrollo y la definición de
su producto, y no en salir a la ca-
lle a venderlo desde el primer
momento», indica este experto,
que considera que lo primero
que debe de hacer una de estas

empresas de innovación, desde
que se constituye, es sumar a un
comercial, dándole la misma im-
portancia que al mejor de sus
técnicos. «No solo puedes cen-
trate en ganar premios y buscar
ayudas  públicas. También hay
que es ir tras el dinero, que al fi-
nal será tu sustento», dice.
El catedrático de Economía Apli-
cada de la Universidad de Alican-
te, Andrés Pedreño, que actua-
mente se encuentra en Palo Alto
(California) asistiendo a una reu-
nión empresarial, indica que el

modelo de Silicon Valley no tiene
por qué ser el de las startups de
Alicante o Elche. «En mi opinión
no son ellas las que realmente
deben provocar el cambio sino
más bien el entorno. Todas estas
microempresas necesitan de un
desarrollo de la masa crítica, de
atracción de talento internacio-
nal por parte de las institucio-
nes, de apoyo de unas universi-
dades 3.0, de una regulación lo-
cal, regional, nacional y europea
no analógica. Europa aún no ha
comprendido lo que es la econo-
mía digital comparado con Asia o
Norteamérica. En España, sin
duda, no está en la agenda políti-
ca como una prioridad» ,dice.

�

«Las startups tienen que darle más
importancia al papel del comercial»
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